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구 분 내 용

컨설팅회사

의뢰

중국 사회과학원 소비시장 조사팀.

와 상무부 산하. ( )市場貿易 開發中心

중국 갤럽.

상기 개 기관은 비용의 않아드나 비교적 신뢰도가 높은 시장 조사- 3

가능

기타 민간 컨설팅기업 활용.

기

초

자

료

수

집

한국자

료

한국수출입은행. (www.koreaexim.go.kr)

한국무역투자진홍공사. (www.kota.or.kr)

중소기업진홍공단. (www.bizonk.or.kr)

대외경제정책연구원. (www.kiep.go.kr)

한국무역협회. (www.kita.or.kr)

기타 중국내 각 지역별 외국인 투자 서비스센터.

전시회

세미나

참가

국내 각중 중국 투자관련 세미나 참석.

중국내 각중 전시회 참가.

- (中國投資貿易洽談會 www.chinafair.org.cn)

- (中國國際高新科技術成果交易會 www.chtf.com)

- (中國商品交易市場 www.chinamarket.com.cn)

등- (www.sif-expo.com)上海國際工業博覽會

기업과 접촉을 통한 동종 기업 현황.

전신상품 동향 및 기술수준 파악.

중국자

료

중국상무부- (http://www.fdi.gov.cn)

중국정부망- (http://www.gov.cn/)

중국신화망- (http://www.xinhuanet.com/)

백도재경- (http://finance.baidu.com/)

주한중국대사관- (http://www.chinaemb.or.kr/chn/ 등)

진출 지

역 조사

지역별 도시별 소득계층별 연령별 다양화. , , ,

대도시 대도시. -

대도시 주변 소도시. -

중소기업일수록 특징 단일 도시 중심의 마케팅 필요--
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연 도 한국 위안/ 달러 위안/

2000 125/1 7.9/1

2001 126/1 8.0/1

2002 130/1 7.98/1

2003 130/1 8.0/1

2004 125/1 8.2/1

2005 120/1 8.1/1

2006 120/1 8.0/1

2007 139/1 7.6/1

2008 165/1 7.1/1
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15) 년 우리기업의 대중국 직접투자 동향과 시사점 한국수출입은행08 , , p1
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2003 2004 2005 2006 2007 2008 전 체

제조업

금액 1,531.4 2,122.2 2,243.6 2,757.9 3,717.2 2,273.6 20,611.9

비종 83.7 89.5 79.3 81.3 66.9 59.4 75.7

건수 1,407 1,695 1,570 1,544 1,343 689 14,841

비종 81.7 76.5 66.9 64.9 60.5 51.3 74.6

도소매업

금액 73.3 72.5 186.5 226.9 211.5 540.6 1,556.6

비종 4.0 3.1 6.6 6.7 3.8 14.1 5.7

건수 96 101 262 290 352 289 1,664

비종 5.6 4.6 11.2 12.2 15.8 21.5 8.4



- 22 -

19) 한국수출입은행 해외경제연구 국별조사실, 2009.3
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44) , , , 2009.10中國論文網 電子閱覽圖書 售后服务论
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45) , , , 2009.10中國論文網 電子閱覽圖書 售后服务论
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