



















































































































































































	표제면
	제 1장 서론
	제1절 연구의 필요성 및 목적
	제2절 연구의 방법과 내용

	제2장 소비자 구매의사결정과 상표평가기준
	제1절 소비자 구매의사결정의 의의와 관점
	제2절 소비자 구매의사결정 과정
	제3절 상표평가과정

	제 3장 시장세분화와 침대시장의 환경분석
	제1절 시장세분화의 개념과 이점
	제2절 시장세분화의 기준과 세분화모델
	제3절 표적시장의 선정과 포지셔닝
	제4절 국내 침대시장의 환경분석

	제 4장 상표평가 기준에 관한 실증적 연구
	제1절 조사의 개요
	제2절 연구가설의 설정 및 검증
	제3절 침대사용 실태 분석
	제4절 마케팅 시사점의 도출

	제5장 결론
	참고문헌
	Abstract
	설문지



